
浮山县区域公用品牌使用标准和规范

第一章 总 则

第一条 本办法根据浮山县区域公用品牌战略规划而制

定，为全面建立区域公用品牌，推动区域公用品牌发展，建

立区域公用品牌管理体系，指导、规范区域公用品牌管理工

作，制定本管理办法。

第二章 品牌管理范围和对象

第二条 本办法适用于本县经相关部门评审合格的区域

公用品牌授权公司。

第三条 区域公用品牌名称

“浮山福地”区域公用品牌。

第三章 品牌管理的组织体系

第四条 品牌管理委员会职责

浮山县区域公用品牌管理委员会（可根据监管部门不同

进行名称调整）是区域公用品牌管理及审核机构，在浮山县

发展改革和科技商务局的领导下，负责审核浮山县区域公用

品牌的品牌战略、定位，以及各类品牌的建立、推广、维护

计划，负责监督具体的品牌管理工作的进行以及成果的验收

和评价。



第五条 品牌管理委员会的构成

委员会组成人员包括浮山县发展改革和科技商务局领

导、区域公用品牌中主管市场营销/品牌管理/品牌宣传的部

门及领导等（根据本县的监管职能部门进行设定）。品牌管

理委员会负责人任期原则为三年，如因实际情况需变更，须

经本县发展改革和科技商务局（监管部门自行调整）办公会

通过后执行。

第六条 委员会应于每季度召开工作会议（因特殊原因，

可以提前或顺延召开），总结区域公用品牌建设和管理工作

的状况，针对存在的问题，提出改进意见并做出相关决定。

同时，根据本县电子商务进农村项目的发展战略和品牌战略，

具体负责制订本县的区域公用品牌规划、年度品牌管理目标

计划及监督调查考核工作。

第四章 品牌管理内容

第七条 品牌战略规划

品牌战略规划应结合本县的战略发展规划每两年制定

一次。品牌规划可以由品牌管理委员会自行制订，也可以委

托专业咨询公司根据本县战略发展规划制订专项的区域公

用品牌战略规划。对于既定的区域公用品牌战略规划，应根

据政策、市场和本县的变化及时进行相应调整修订。

品牌管理委员执行机构应根据区域公用品牌战略规划，

编制品牌系列指导意见。



品牌规划主要内容包括：

（一）确定本县区域公用品牌的核心价值、品牌建设目

标定位、理念和品牌组合管理架构（参考本县区域公用品牌

品牌发展规划方案）。

（二）为实现本县区域公用品牌能够快速发展，区域公

用品牌与企业品牌需要达成互助友好的相互推进作用，同时

符合本县区域公用品牌的发展战略、价值观和文化。

第八条 区域公用品牌年度计划

区域公用品牌管理委员执行机构负责每年年初制订区

域公用品牌建设年度计划，年底对计划的实施进行总结、评

估。

品牌年度计划主要内容包括：

（一）确定区域公用品牌年度建设应实现的目标和定位。

（二）确定为实现本年度区域公用品牌建设目标计划的

实施策略。

（三）确定本年度推广方式：计划在平面媒体、广播/

电视媒体和网络媒体上发表软文（包括接受媒体专访）和/

或投放广告的数量/频率。

（四）确定本年度区域公用品牌建设预算。

（五）确定相关管理制度和规定的调整与修订

（六）落实以上各项的相关责任人。

第九条 区域公用品牌保护和维护工作

（一）委员会应开展区域公用品牌授权后的监测工作，

应有专门人员负责区域公用品牌危机预警及监测工作，制定



危机预警及有关处罚规定，对于将区域公用品牌擅自用作他

处者做出相应处罚。

（二）各企业应有相关部门或设专人负责本企业商标权

注册、保护及维护工作。每半年向委员会部报送商标注册维

护情况，以便于将品牌形成品牌管理矩阵，方便后期的市场

推广及品牌孵化使用。

第五章 品牌管理工作的规范和流程

第十条 区域公用品牌授权管理

企业若想将自有优质产品加入区域公用品牌中，应提前

申请，必须经过委员会授权，并办理相关报备手续后方可使

用。各企业品牌必须遵照《中华人民共和国商标法》和《中

华人民共和国商标法实施条例》，并依照本县区域公用品牌

VI 视觉识别管理手册、委员会指导原则下使用。

第六章 品牌管理的总结和验收

第十一条 区域公用品牌验收是对区域公用品牌管理工

作的成果检验和信息反馈，验收的具体时间段由全省统一规

划决定。

第七章 责任与追究

第二十条 浮山县各区域公用品牌授权使用的公司或者

合作社依照本管理办法和品牌相关规定，认真严格执行，凡

违反该管理办法及品牌相关制度规定的，依照相应管理制度



追究相应责任，并责成责任单位纠正和处理，并将情况上报

上级监管部门。

第八章 附则

第十三条 本管理办法自下发之日起施行。

第十四条 双方权利及义务请参照双方签约的《区域公

用品牌授权使用协议》执行。

第十五条 本办法解释权归浮山县品牌授权管理委员会。

未尽事宜将另行补充规定。
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